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Eider, créateur et fabricant de vêtements et d’équipements pour les sports de glisse 
et les sports extrêmes, se dote d’une nouvelle présence sur le web. De nouveaux 
outils de communication digitale ont ainsi été spécialement conçus pour refléter 
l’image de la marque, améliorer l’ergonomie et favoriser l’interactivité, notamment 
avec les réseaux sociaux. 
 
Le monde d’Eider est désormais accessible via une véritable plateforme où univers de marque et 
vente en ligne s’interpénètrent : www.eider.com  
Parmi les contenus disponibles, on retrouve la présentation exhaustive de produits (incluant la 
possibilité d’achat en ligne), l’actualité de la marque, la présentation des membres du Team. 
 

Charte graphique modernisée, ergonomie améliorée,  
iconographie enrichie, géolocalisation affinée. 

 
Une nouvelle charte graphique modernisée et un design plus épuré caractérisent la nouvelle 
plateforme. La homepage met en avant des contenus produits, des offres promotionnelles et fait la 
part belle aux actualités de la marque, notamment en ce qui concerne les membres du Team Eider. 
 
Le nouveau site se veut également pratique : les développements ont notamment porté sur 
l’ergonomie afin de trouver plus facilement l’information recherchée. Le site répond davantage aux 
besoins des internautes avec la mise en ligne de fiches explicatives permettant de choisir le produit 
adapté à l’activité visée.  
 
Via l’application Google Maps aux couleurs d’Eider, il est désormais possible de localiser les 
magasins les plus proches de chez soi dans lesquels on pourra retrouver la collection Eider. 
 
Enfin, les possibilités de communication avec les internautes fans de la marque ont également été 
accrues : abonnement à la newsletter Eider (www.eider.com), remontées d’informations Facebook 
(www.facebook.com/pages/Eider/9719417655), accès au compte Twitter de la marque, etc…  
 

EIDER S’OFFRE UNE NOUVELLE 
PRESENCE SUR INTERNET. 


